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О бренде 3

Позиционирование

Мы объединяем разрозненное
оборудование и программное 
обеспечение в единую платформу 
для компаний, которым важна 
прозрачность цены и процессов



О бренде 4

Архетипы 
бренда

Обыватель (Everyman)

Основной

Роль бренда:
Приятный бренд

Ценности:
Реалистичный, приветливый,
доступный, ровный, практичный

Посыл:
Делает мою жизнь проще

Балагур (Jester)

Дополнительный

Роль бренда:
Живем лишь раз

Ценности:
Веселый, спонтанный, оптимистичный,
острый на язык, непритязательный

Посыл:
Уход от серой повседневности



О бренде 5

Характер
и ценности
бренда

Доступность

Простота

Универсальность

Взаимное 
доверие

Легкость
и оптимистичность

Живость ума

Гибкость мышления



О бренде 6

Лестница
преимуществ

Проекты
выполняются
по конвейерной
технологии

1. Характеристики продукта Прозрачность
на каждом этапе

2. Преимущество, которое оно 
дает продукту перед другими

Прогнозируемость
цены и процессов

3. Моя личная выгода
от этого преимущества

Уверенность
в результате

4. Что я буду чувствовать



Визуальный образ 7

Визуальный
образ

Логотип, цветовая гамма,
фирменные элементы,
типографика, использование
изображений и взаимосвязь между
этими элементами вместе определяют 
визуальный образ бренда Платформикс.

Данное руководство разработано
с целью соблюдения стандартов
и единообразия при создании любых
коммуникационных материалов
бренда. Руководство содержит
базовые элементы, определяющие
визуальный образ бренда
и устанавливает простые правила
их корректного использования.
Тем не менее, руководство не может
охватить все возможные случаи,
и данные правила могут быть
расширены в дальнейшем.



Визуальный образ 8

Стилеобразующие
элементы

Визуальный образ бренда
Платформикс складывается
из следующих основных элементов:
• логотип
• цветовая гамма
• фирменные элементы
• типографика
• изображения
• наличие свободного пространства на формате

Соблюдение правил для каждого
из этих элементов позволит корректно 
применять визуальный образ бренда ко всем 
коммуникационным материалам.

Логотип

Цветовая 
гамма

Фирменные
элементы

Типографика Аа Аа Аа



Логотип 9

Логотип

Во всех стандартных ситуациях
необходимо использовать
стандартный логотип Платформикс 
на белом фоне.

Основной вариант

Цветной логотип,
располагающийся на белом фоне.
Используется для всех внутренних
и внешних коммуникаций.

Монохромный вариант

Используется в случае,
когда размещение цветной
версии невозможно.

Инвертированный вариант

Используется в случае,
когда размещение цветной
версии невозможно.



Логотип 10

Область
невмешательства

Минимальный отступ

При стандартном размещении 
логотипа необходимо соблюдать 
отступы.

Дополнительный отступ

На внутренних носителях (к примеру, 
визитки) небольшого формата допустимо 
использование дополнительного 
уменьшенного отступа.



Логотип 11

Расположение
на макетах

Во всех стандартных ситуациях
рекомендуется располагать логотип
в левом верхнем углу носителей.
При необходимости можно
использовать верхний правый угол 
или нижний левый угол.



Логотип 12

Фирменные
цвета

Основной фирменный цвет,
используется в логотипе
и оформлении материалов.

Red
HTML E4200E
R228 G2 B14
C0 M95 Y100 K0
Pantone 485

Все основные элементы, такие
как текст и графика должны быть
черного цвета.

Black
HTML 000000
R0 G0 B0
C0 M0 Y0 K100
Pantone Black

Достаточное количество белого
пространства на макетах 
является важной частью 
визуальной идентификации 
Платформикс.

White
HTML FFFFFF
R255 G255 B255
C0 M0 Y0 K0

Дополнительный фирменный 
цвет, используется в оформлении 
материалов.

Dark Blue
HTML 1b254a
R27 G37 B74
C84 M76 Y37 K43
Pantone 2768



Логотип 13

Размещение
логотипа
на фонах

Логотип Платформикс рекомендуется
использовать только на белом фоне.
В случае крайней необходимости,
возможно расположение логотипа
на однородном контрастном фоне,
либо использование монохромных
версий логотипа.



Логотип 14

Недопустимые
варианты
использования
логотипа

1. Недопустимо деформировать 
логотип

2. Недопустимо использование 
непредусмотренных эффектов

3. Недопустимо перекрашивать 
логотип

4. Недопустимо менять
шрифтовую и текстовую часть 
логотипа

5. Недопустимо использовать 
только часть логотипа

6. Недопустимо менять 
расположение элементов 
логотипа

1.

2.

3.

4.

5.

6.



Логотип 15

Фирменный
элемент

Красную платформу можно
использовать как самостоятельный
графический элемент.

К примеру, фавикон для сайта, иконка
приложения или значок.



Расположение элементов 16

Расположение
элементов

При расположении фирменных полос-
платформ на носителях необходимо
придерживаться концепции восходящей 
композиции (восходящего движения 
вправо+вверх).

Также нужно стараться
придерживаться общей динамики
расположения элементов за счет
разной длины линий и не строгого
расположения друг под другом.
Исключением могут быть только
макеты с большим количеством
информации.

Толщина линий должна быть соразмерной 
толщине платформы в логотипе, 
но не обязательно идентичной.



Типографика 17

Фирменные
шрифты

Шрифт для заголовков

PF Encore Sans Pro Regular

Наборный шрифт

PF Encore Sans Pro Light

Вспомогательный шрифт

PF Encore Sans Pro Bold Platform



Типографика 18

Использование
шрифтов

1. Шрифт для заголовков
PF Encore Sans Pro Regular

2. Наборный шрифт
PF Encore Sans Pro Light

3. Шрифт для выделения
PF Encore Sans Pro Bold

4. Красная линия 
должна быть толщиной, 
соразмерной с красной платформой 
в логотипе, но не обязательно 
идентичной.

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Aenean ultricies molestie diam, quis congue dolor lobortis quis.
Mauris consequat odio eget imperdiet ultrices. Morbi mauris leo,
rutrum in nisi vitae, lacinia dictum dolor. Pellentesque pharetra non libero
pulvinar viverra. Vestibulum eu tristique est, ut condimentum sapien.
Nunc vel orci vel metus ultrices commodo ut sit amet felis. Morbi ultricies
a velit vitae dapibus. Quisque posuere fringilla ornare. Praesent enim leo,
sodales vel vehicula et, vulputate non nulla. Duis porta congue ante,
ut scelerisque diam tempor ac. Suspendisse adipiscing leo at purus
mollis, sit amet rutrum augue faucibus.

Quisque posuere
Suspendisse adipiscing

1

4

3

2

4



Типографика 19

Дополнительные
шрифты

В программах Microsoft Office и интернет-
приложениях, при невозможности 
использования фирменных шрифтов, допустимо 
использовать шрифты Segoe UI и Arial.

Segoe UI Segoe UI Bold Arial Regular 

Аа Аа Аа
Arial Bold 

Аа



Графика 20

Фирменная
графика

Графики и инфографика Платформикс
выкрашиваются в черный, красный, синий
и оттенки серого.



Фотографии 21

Критерии
к стилю
фотографий

Фотоматериалы отражают
разноплановость задач, которые
«Платформикс» решает для разных 
видов бизнеса, будь то предприятие
федерального значения 
или маленькая московская 
радиостанция.

• эффект присутствия, возможность 
"вжиться" в кадр

• общая тематика — люди за работой
• естественность поведения моделей, 

никакого позирования, взгляд не 
в камеру

• динамика и внутренняя энергия 
в каждом моменте

• естественная цветовая гамма 
в сочетании с интересным светом 
и тенями

• европейская внешность моделей



Фотографии 22



Фотографии 23

Критерии
к стилю
фотографий

Для иллюстрации технологий могут
быть использованы изображения,
вписывающиеся в ассоциативный ряд
с технологией или абстрактным
понятием.

• естественная цветовая гамма
в сочетании с интересным светом
и тенями



Фотографии 24

Бренди-
рование
изображений

Для оформления фирменной
продукции и создания рекламных
макетов возможно брендирование
изображений. Для этого красная
полоса-платформа накладывается
на подходящий по смыслу элемент
в изображении таким образом, 
чтобы это максимально отражало суть
слогана «Необходимо и достаточно».



Фотографии 25



Деловая документация 26

Визитные
карточки

Визитки печатаются на 300 г/кв.м
или более плотной прорезиненной
бумаге.

Наталья Астахова

Руководитель отдела 

маркетинговых коммуникаций

+7 (926) 702 19 99

Nastahova@platformix.ru

+7 (495) 967 80 50

Создаем, защищаем
и развиваем
корпоративные
ИТ-инфраструктуры

Наталья Астахова
Руководитель отдела 
маркетинговых коммуникаций

+7 (926) 702 19 99
+7 (495) 967 80 50

Nastahova@platformix.ru

125167, г. Москва, 
Ленинградский пр-т, д. 37а, к. 4 

Наталья Астахова
Руководитель отдела маркетинговых коммуникаций

+7 (926) 702 19 99
+7 (495) 967 80 50

Nastahova@platformix.ru

125167, г. Москва, 
Ленинградский пр-т, д. 37а, к. 4

platformix.ru



Деловая документация 27

Бланк A4

Элементы на бланке располагаются
В соответствии с основной
типографской сеткой Платформикс.



Деловая документация 28

Папки
для документов

Папки печатаются на 300 г/кв.м
или более плотной бумаге.

125167, г. Москва, 
Ленинградский пр-т, д. 37а, к. 4 



Деловая документация 29

Конверты
C4, С5, C6

125167, г. Москва, 
Ленинградский пр-т, д. 37а, к. 4 

+7 (495) 967 80 50 / 967 80 51
info@platformix.ru

platformix.ru



Презентационные материалы 30

Ежегодный
каталог

Печатать каталог рекомендуется
на белой матовой бумаге плотностью
80-100 г/кв.м.



Презентационные материалы 31

Корпоративные
презентации



Партнерские мероприятия 32

Материалы
для партнерских
форумов

Макеты листовок для партнерских
мероприятий собираются по общим
принципам верстки Платформикс.
Материалы могут украшать
фотографии достопримечательностей 
страны, в которой проводится 
мероприятие.

Печатать листовки рекомендуется
на белой матовой бумаге плотностью
80-100 г/кв.м.



Партнерские мероприятия 33

Рекламные
макеты
партнеров

В случае, если партнеры
не предоставляют дизайн своих
макетов, текст и изображения
размещаются по общим принципам
верстки Платформикс



Партнерские мероприятия 34

Приглашения
на мероприятия

Приглашения на мероприятия
делаются в программе PowerPoint
по упрощенной сетке.

Материалы могут украшать
фотографии достопримечательностей 
страны, в которой проводится 
мероприятие.



Партнерские мероприятия 35

Программы
мероприятий

Макеты программ мероприятий
собираются по общим принципам
верстки Платформикс.

Материалы могут украшать
фотографии, отражающие суть
мероприятия.

Печатать листовки рекомендуется
на белой матовой бумаге плотностью
100-200 г/кв.м.



Партнерские мероприятия 36

Информационные
листовки

Макеты информационных листовок
собираются по общим принципам
верстки Платформикс.

Материалы могут украшать
фотографии, отражающие суть
темы.

Печатать листовки рекомендуется
на белой матовой бумаге плотностью
100-200 г/кв.м.



Партнерские мероприятия 37

Бейджи



+7 (495) 967 80 50

info@platformix.ru

Благодарим

за внимание

+7 (495) 967 80 51


